Medlemsnytta i praktiken

Oavsett storlek pa din organisation sa kan ni anvdnda BFHS for att stdrka verksamheten och skapa afférer

Medlemskapet i BFHS innebar manga férdelar, oavsett storlek pa ert foretag. Nedan ger vi ett par exempel pa
hur ett mindre till medelstort och ett storre medlemsforetag kan anvanda foreningens omvarldsbevakning,
opinionsbildning, paverkansmaojligheter, synlighet och natverk for att skapa konkreta affarsmojligheter.

BFHS for det mindre till medelstora medlemsféretaget

Fér medlemsféretaget med tre till tio medarbetare som sdljer hjértstartare, service och HLR-utbildningar till
foretag och bostadsriittsféreningar. Vanligen finns begrdnsat med tid och resurser fér egen
marknadsbevakning, opinionsbildning och paverkansarbete.

Sa kan det mindre medlemsféretaget anvdanda BFHS

= Affarsmojligheter. Ni finns presenterat pa BFHS:s webbplats. Det ger ytterligare en vag for potentiella
kunder att hitta er som serits leverantor. HLR-rddet hdnvisar i sin kommunikation till BFHS-medlemslista.
BFHS tillfragas vid upphandlingar och som medlem har du mojlighet att delta.

= Sparar tid. BFHS foljer utvecklingen inom hjartstartaromradet, exempelvis nya regler, krav, standarder,
myndighetsfragor och utvecklingen inom HLR och hjartsakerhet. BFHS sammanfattar det viktigaste i bland
annat manatliga nyhetsbrev.

= Tidig insyn i viktiga fragor. BFHS l6pande omvarldsbevakning minskar behovet av egen bevakning och gor
att ni som medlemsféretag snabbare kan anpassa era erbjudanden och radgivning.

= Medlemskapet starker forsaljningen: | offerter, kundmoten och pa er egen webbplats far ni som
medlemsforetag anvanda BFHS-medlemsmarke och logotyp. Det starker trovardigheten och visar att ni ar
en del av en branschorganisation som arbetar med kvalitet, ansvar och langsiktig utveckling. Via BFHS kan
ni delta i utbildningar och far ocksa mojlighet att erbjuda era kunder BFHS hjartstartarférsakring utan
sjalvrisk.

= Paverkan och opinionsbildning: Det mindre féretaget far genom BFHS en rést mot marknaden som det
annars kan vara svart att skapa pa egen hand. Genom foreningen kan ni bidra med era erfarenheter till
remisser, myndighetsdialog och opinionsbildning kring exempelvis tillganglighet, kvalitet, service och
vikten av seri6sa aktorer pa marknaden.

= Sociala medier. BFHS forstarker er egen publicitet genom att dela inlagg och egna kommenterar (ex. “Det
hdr dr en viktig fraga foér vara medlemmar”) via féreningens kanaler. Ni som medlem kan ocksa sjélv bidra
med kundcase, lokala exempel, bilder och erfarenheter som BFHS kan lyfta i sina kanaler.

Konkret medlemsnytta: Kan Idgga mindre egen tid pG omvdrldsbevakning, far 6kad synlighet och ett
starkare fértroende hos kunden, fler méjliga végar till nya kunder och méjlighet att péverka
férutsdttningarna pa den marknad dér féretaget gor afférer.



BFHS for det stérre medlemsforetaget

Fér det lite stérre medlemsféretaget med tio medarbetare eller fler och som arbetar nationellt med
hjértstartare, utbildning, service och stérre hjértsékerhetslésningar, blir medlemskapet en mdéjlighet att
anvdnda BFHS fér att pdverka marknaden och ligga steget fére. Kunderna dr exempelvis stérre arbetsgivare,
fastighetsbolag, organisationer och offentlig verksamhet.

Sa kan det storre medlemsforetaget anvanda BFHS

= Omvadrldsbevakning och framférhallning: Genom BFHS far ni som medlemsforetag tidig kunskap om fragor
som kan paverka era framtida affdrer, exempelvis standardisering, myndighetskrav, registrering och
tillgdnglighet av hjdrtstartare, servicefragor och utvecklingen inom HLR-omradet. Informationen kan ni
anvanda i er affarsplanering, produktutveckling och kundradgivning.

= Aktiv paverkan pa branschens utveckling: Ni kan delta i arbetsgrupper inom BFHS, lamna synpunkter i vart
remissarbete och bidra med era erfarenheter fran marknaden. Genom BFHS kan ni som medlemsforetag
utbyta kunskap tillsammans med andra medlemmars erfarenheter och bli en gemensam och starkare
branschrost i dialogen med myndigheter, beslutsfattare och andra organisationer.

=  Opinionsbildning som utvecklar marknaden: BFHS driver fragor om exempelvis fler tillgéngliga
hjartstartare, hog kvalitet, service och langsiktigt fungerande hjartsakerhet. Det bidrar till att utveckla hela
marknaden. En mer kunnig marknad och med tydligare krav skapar samtidigt battre forutsattningar for
seridsa medlemsforetag att erbjuda kvalificerade |6sningar.

= Synlighet och positionering: Ni kan anvanda medlemskapet sdsom synlighet pa BFHS webbplats och
kopplingen till det bredare HLR-arbetet, for att visa era kunder och upphandlare att ni inte bara saljer
produkter och tjanster utan ocksa aktivt bidrar till branschens utveckling.

= Natverk och nya affarsmojligheter: Kontakterna med andra medlemsforetag ger mojlighet till
kunskapsutbyte, samarbeten och aven nya affarsmojligheter. Som medlem far ni samtidigt battre
forstaelse for vad som hander pa marknaden och vilka behov som faktiskt finns.

= Synlighet som skapar affarsnytta: era egna plattformar, webbplatsen och sociala medier, kan ocksa bidra
till att stérka hela branschen. Exempelvis ndr BFHS publicerar ett remissyttrande eller kommenterar
fragan om tillgangliga hjartstartare, kan ni som medlem sprida innehallet till ert storre natverk. Det starker
bade BFHS rackvidd och ger samtidigt er som medlem majlighet att visa kunder, samarbetspartners och
beslutsfattare att ni som serids aktor ar engagerad | branschens utveckling och inte enbart i den egna
forsaljningen.

Konkret medlemsnytta: Tidig kunskap om foréndringar, méjlighet att pdverka framtida spelregler, stdrkt
position som seriés branschaktér, stérre trovérdighet i upphandlingar och kunddialoger samt nétverk och nya
affdrsméjligheter.

Tva olika medlemsforetag, samma grundidé
Det lilla foretaget anvander BFHS for att fa muskler som man inte har sjélv. Foreningen ger tillgang till
bevakning, synlighet och en gemensam rést som annars skulle krava betydligt storre egna resurser.

Det storre foretaget anvander BFHS for att tillsammans med branschen paverka den marknad man ska gora
affarer pa. Foretaget kan ligga steget fore, bidra till utvecklingen och starka sin position som en aktiv och
serios branschaktor.



Ju mer medlemmarna engagerar sig i BFHS genom inldgg i sociala medier, ger egna kommentarer, delar och

bidrar med innehall, desto storre blir BFHS rackvidd. En storre rackvidd ger | sin tur storre synlighet tillbaka till
medlemsféretagen.

Tillsammans skapar vi medlemsnytta

Medlemskapet dr inte bara ndgot man har. Det &r nagot man ska anvanda.
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